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M Luca D1 C1acc10 e SpaghetuSmeoctors fenomeno med1at1c0 del momento

Elezioni: ecco il finto candidato

Provocatoria campagna elettorale di un 24enne gaetano

Si era presentato con la forza di
un ciclone, il cielo gid nebu-
loso di Gaeta lo ha ospitato, af-
fasvinato e incuriosito, disorien-
tato dai premi mesi di una cam-
pagna elettorale definita, in au-
tentica par condicio, come la pii
velenosa della storia. Luca Di Ciac-
i, 24anni, gaetano, figlio dei tem-
Inmlr—:rm. Uomo blog, da seian-
ni annota sul suo diario telemati-
co cosa pensa della politica gae-
tana, seguendo il suo stile che &
Spaghetti Spin Doctors, la fanta-
sinsa operazione politica messa
in scena le scorse settimane per
ssmascherare il grande gioco del-
la politicar, Una carrellata di per
sonaggi, finte trattative elettora-
li, un gemellagaio che & unilate-
rale con Barack Obama, candida-
to a presidente Usa, Gaeta dice-
vamo, lo ha accolto'con curiosi-
td, ed a quanto pare, parole di Lu-
ca Di Ciaccio, qualcuno avrebbe
voluto farne addirittura un allea-
to elettorale. Abboccando in pie-
noaquella che @ stata a tutti gli

effetti una provocazione, riuscita
a meta strada tra la trovata genia-
le e l'esperimento. Perche Di Ciac-
cio non ha mai nascosto, leggen-

Il manifesto eletiorale di Luca Di Ciaccio

di le sue considerazioni, di tene-
re sotto esame tutto quello che ac-
cade intorng, immapinando solu-
zioni fantasiose, forse fantastiche,
spesso poi realizzate. Ops, il co-

¥ Votata le idee

milato organizzativo del finto can-
didato a sindaco & salito, unita-
mente al suc aspirante primo cit-
tadino, agli onori della cronaca

nazionale, ennesimo fenomena
"bizzarra’ da raccontare in afte-
sa delle eleziont di domenica pros-
sima. Un'operazione di grande
interesse orchestrata con maesiria

dagli spin doctors del candidato
i Ciaccio: avevano pensato a tut-
to, manifesti, slogan, programma
elettorale, si sono fermati solo
quando, il 2% aprile scorsa biso-
gnava consegrare la lista dei can

didati. Ma comungue a quel pun-
tol'esperimento era gid da consi-
derare riuscito; il candidato ave-
va fatto presa, in tanti si erano la-
sciati convincere, l'apparenza ave-
va giocato con la realtd e l'aveva
battuta. Lo spettacolo mediatico,
l'asiratterza su cuisi era basata la
campagna elettorale di Di Ciac-
cio aveva avulo la meglio sulla

concretezza di idee e programmi, .

segno evidente di quanto crmai
la politica sia fantasia, un mix di
fascinoe spregiudicaterza. La no-
stra curiosita adesso & un'altra,
vedere se Di Claccio riuscird a
portare a casa qualche consenso
dalla battagha di domenica pros-
sima, Sarebbe la cartina diforna-
sole dell'idea di Di Ciaccio aspi-
rante genio mediatico,

Manuel Ricuperato

Lavoratoti in sciopero
Il Demanio invia
lo sfratto alla sede
della Panapesca




